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ral on line Speculum, atualmente é pesquisadora na Editora Globo
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outras. Mestre em Ciência da Informação pela UFRJ, como bol-
sista do CNPq defendeu a dissertação “Entre Pigmentos, Scrapt
Books e Passarelas”. Pesquisadora de Moda é membro fundador
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Cesumar, no Paraná e do curso de extensão em Fashion Styling
do IED, Instituto Europeo di Design, em São Paulo.
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editora de moda da revista Marie Claire durante sete anos, de
1999 a 2007. Atualmente trabalha como freelancer na área de
moda e publicidade, e publica o blog Moda sem frescura, espe-
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das nos Estados Unidos e no Brasil desde 1998. Colabora com
L’Officiel Brasil e é co-autora do livro Moda é Comunicação:
experiências, memórias, vínculos (Anhembi Morumbi, 2005).
Entre 2003 e 2007 coordenou as especializações em Jornalismo
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fe Espaço Fashion. Apaixonada por moda, adora detalhes.
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Núcleo de Subjetividades Contemporâneas - PUC-SP com a pes-
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D o r i s  T r e p t o w leciona no Savannah College of Art and
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e modelista no mercado de malharias em Santa Catarina e pro-
duziu sete videos “Dossiê da Moda” com pesquisa de tendências.
É autora de “Inventando Moda – Planejamento de coleção”, pu-
blicado em 2003.

D o r o t é i a  P i r e s é designer graduada pela PUCPR e artis-
ta plástica graduada pela Escola de Música e Belas Artes do Para-
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Marcelina. É editora-chefe do Jornal WORLD FASHION e mem-
bro da ONG Artemoda.

E v e ly n  B o n o r i n o é jornalista, formada pela UGF/RJ e
pós-graduada em Estratégia e Qualidade – UCM/RJ, atua na
área de moda desde 1990. Foi estilista durante 8 anos da sua pró-
pria marca a Mr. Kangaroo, especializada em sportwear. É pro-
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fessora da Escola de Moda Candido Mendes – Niterói, da Uni-
versidade Estácio de Sá – Rio de Janeiro e do Senac – Rio. Nes-
tas instituições ministra aulas de Marketing, Produção, Pesquisa
e Consultoria. Oferece palestras sobre moda, comportamento e
consumo no século XXI e tendências – Primavera/Verão e Ou-
tono/Inverno. Desde 2003 através da Evelyn Bonorino – consul-
toria de moda e imagem – empresarial/pessoal oferece um aten-
dimento personalizado a empresas que buscam aplicar novas
estratégias dentro do segmento moda.

Fe r na n d a  R e s e n d e é consultora de estilo formada pelo
Centro de Formação em Moda do Senac e pós-graduada em
Moda e Comunicação pela Universidade Anhembi-Morumbi,
com especializações em Personal Styling e Jornalismo de Moda
(ECA-USP/Anhembi-Morumbi). Nascida em Vitória, Espírito
Santo, começou a carreira como figurinista de filmes publicitá-
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Senac, Paula Ferber, Daniela Zylbersztajn, Cori/Grupo Pasmanik
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áreas de pesquisa, linguagem, comportamento, história e mar-
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keting junto às instituições Domus Academy, de Milão, Faap,
Senac e IBModa. Alguns dos veículos com os quais já colaborou
são as revistas Marie Claire, Criativa, Quem, Manequim, Claudia
e VIP; o jornal Correio Braziliense e o programa de TV a cabo
GNT Fashion. Paralelamente ao mercado editorial, realiza tam-
bém trabalhos de pesquisa e consultoria de estilo para diversas
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Universidade Anhembi Morumbi – SP. É doutora e mestre em
Comunicação e Semiótica pela PUC-SP. Pesquisadora convidada
do Grupo ETHOS: Comunicação, Comportamento e Estratégias
Corporais da ECO-UFRJ e do GEMM – Estudos de Marketing de
Moda – USP-SP. É coordenadora da coleção de livros Moda e
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Comunicação da Editora Anhembi Morumbi na qual é autora do
livro Moda e Linguagem. São Paulo;Anhembi Morumbi, 2004 e
Discursos da Moda: semiótica, design e corpo. São Paulo:2005 e
Diretora da Editora Estação das Letras em São Paulo.

L au r a  A r t i g a s  Fo r t i é blogueira e jornalista formada
pela PUC-SP. Quando criança adorava brincar com panos e
amostras de carpete. Descobriu sua paixão pela moda na aula de
francês no ginásio. Depois de trabalhar com teatro, publicidade
e música, já formada, resolveu dedicar-se a moda e criou o blog
Moda pra Ler em janeiro de 2006 e descobriu o prazer de se
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veículos de renome, como as revistas Moda da Folha de S. Paulo,
Rolling Stone Brasil e Simples e gostaria de ser professora de
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dicionais, como Des Oiseaux, Madre Alix e Dante Alighieri.
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pela Universidade Anhembi-Morumbi. Como jornalista, cola-
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Editora Globo – onde teve colunas fixas nas revistas Moda Bra-
sil, Criativa e Moda Moldes. Na Bloch Editores, foi editora de
moda das revistas Desfile, Pais e Filhos por oito anos e consul-
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ciona no MBA de Gestão de Moda da Faculdade da Cidade e no
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curso de Moda e Figurino da Universidade Estácio de Sá e faz
parte do conselho do Comitê Acadêmico, Colóquio da Moda.

M a r c i a  M a r i a  C o u t o  M e l l o é doutoranda e mestre
em Arquitetura e Urbanismo, com áreas de concentração em
Urbanismo e em Conservação e Restauro, respectivamente, pe-
la Universidade Federal da Bahia – Curso de Pós-Graduação em
Arquitetura e Urbanismo da Faculdade de Arquitetura. Profes-
sora da Universidade Salvador (UNIFACS), nos cursos de Gestão
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M a r i a  C e l e s t e  d e  F á t i m a  S a n c h e s é mestre em
Design pela UNESP, especialista em Moda pela UEL e Bacharel
em Desenho Industrial/ Habilitação em Programação Visual pe-
la UFPR. É a atual Coordenadora de Estágio Curso de Design de
Moda da Universidade Estadual de Londrina e docente convida-
da dos programas de pós-graduação da Universidade Estadual
de Londrina e Senai PR. Atua como avaliadora do MEC na Área
de Design desde 2002 e trabalha como designer autônoma em
projetos gráficos e consultoria para indústrias de moda. Em suas
pesquisas, prioriza o estudo de metodologias de projeto e usa-
bilidade para o desenvolvimento de produtos de moda.

M a r i a  C r i s t i na  Vo l p i  N a c i f é doutora em história
social pela UFF e professora adjunta da Escola de Belas Artes,
UFRJ. Ela é autora dos artigos Confecção e mão-de-obra, no Rio
de Janeiro, nos primeiros cinqüenta anos do século XX. IN:
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CASTILHO, K. Plugados na moda e Luxo e fantasia: a bijuteria
de alta-costura e a herança de Coco Chanel. IN.: CASTILHO, K.
O novo luxo (publicados em 2006, ambos pela Editora Anhembi-
Morumbi), entre outros trabalhos sobre a moda no Brasil, que
pesquisa há mais de quinze anos, abordando o estudo do traje
em seus aspectos materiais e simbólicos.

M a r i a  d o  C a r m o  Te i x e i r a  R a i n h o é historiadora
e mestre em História Social da Cultura pela PUC-Rio. Professora
da graduação e da pós-graduação em Design de Moda do
Senai/Cetiqt e do MBA de Moda e Criação da Univercidade. Pes-
quisadora do Arquivo Nacional desde 1988, atuando como cu-
radora de exposições, autora e editora de publicações e do por-
tal web da instituição. Autora de livros e artigos tendo como ei-
xos a história da indumentária e da moda no Brasil, teoria e his-
toriografia da moda, moda e produção editorial. Entre os textos
publicados destacam-se A cidade e moda: novas pretensões, no-
vas distinções - Rio de Janeiro, século XIX, Editora UnB, 2002
e Retratos Modernos, Arquivo Nacional, 2005.

M a r i a na  M e i e r é estilista de assessórios. Estudou estilismo
industrial no Senai Cetiqt, no Rio de Janeiro onde formou-se em
julho de 1997. Em agosto de 1997 Mariana mudou-se para Flo-
rença, Itália, para estudar a arte de fazer sapatos e bolsas na re-
gião mais famosa do mundo para artefatos de couro. Durante os
estudo na Itália teve seus trabalhos publicados em revistas euro-
péias nas sessões de novos designers e de novas promessas pro
futuro do estilismo italiano. Suas criações foram expostas em vá-
rias feiras de couro italianas. No ano de 2001 começou a traba-
lhar na empresa Bally, como assistente de estilismo no departa-
mento de criação e desenvolvimento de bolsas e acessórios. Em
fevereiro de 2003 criou a marca Accent Designs e em junho de
2005 abriu a sua primeira loja na cidade de Lugano, Suiça.
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M i r e l a  L a c e r d a é jornalista formada pela PUC-Rio, Esti-
lismo pela Escola de Moda Candido Mendes e pós-graduada em
Cultura de Moda pela Universidade Anhembi-Morumbi. É pro-
fessora do Senac-Rio e das Universidades Candido Mendes e
Estácio de Sá. Em 2005 fundou com outras cinco sócias o site
www.meninasdamoda.com.br onde atua como editora de con-
teúdo e colunista de moda internacional e de tendências. Tem
larga experiência em pesquisa de moda e comportamento e co-
mo consultora de empresas e confecções no Rio de Janeiro.

N í z i a  V i l l a ç a é professora titular da ECO/UFRJ, com pós-
doutorado em Antropologia Cultural – Sorbonne, Paris V; pes-
quisadora do CNPq; coordenadora do Grupo ETHOS: Comuni-
cação, Comportamento e Estratégias Corporais; autora e organi-
zadora entre outros, dos seguintes livros: O novo luxo. São Paulo:
Anhembi Morumbi, 2006. Org. c/Kathia Castilho; Plugados na
moda. São Paulo: Anhembi Morumbi, 2006. Org. c/Kathia Cas-
tilho; Impresso ou eletrônico? – um trajeto de leitura. Rio de
Janeiro: Mauad, 2002; Em pauta; corpo, globalização e novas
tecnologias. Rio de Janeiro: Mauad, 1999; Em nome do corpo.
Rio de Janeiro: Rocco. 1998. Co-autor: Fred Góes; Paradoxos do
pós-moderno; sujeito & ficção. Rio de Janeiro: UFRJ, 1996.

Pa t r í c i a  d e  M e l l o  S o u z a é mestre em Design pela
UNESP, especialista em Moda pela UNERJ e bacharel em Arqui-
tetura e Urbanismo pela UFPR. É a atual coordenadora do Curso
de Design de Moda da Universidade Estadual de Londrina e do-
cente convidada dos programas de pós-graduação da Univer-
sidade Paranaense e da Universidade de Passo Fundo. Atuou co-
mo avaliadora do MEC na Área de Design de 2001 à 2006 e foi
empresária do setor de confecção do vestuário de 1983 à 2000.
Em suas pesquisas, prioriza o estudo da modelagem tridimen-
sional como instrumento de criação de moda.
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Pa t r i c i a  S a n t a n na é doutoranda em História da Arte
(IFCH, UNICAMP, FAPESP), Mestre em Antropologia (UNICAMP),
Especialista em Museologia (USP), atua como consultora para o
Segmento de Moda para o Ministério da Cultura e leciona His-
tória do Design no Istituto Europeo di Design (São Paulo, SP).
Já desenvolveu pesquisas sobre a linguagem visual das revistas
de moda no Brasil, os processos de musealização de coleções de
vestuário, entre outras. Atualmente desenvolve pesquisa sobre a
relação arte e moda estabelecida nos anos sessenta no Brasil.

Pau l a  A c i o l i é carioca. Formada em Design e Comunicação
Visual pela Escola de Belas Artes da UFRJ. Especializou-se em
Joalheria pela Scuola Lorenzo de Médici em Florença, Itália e em
Moda pelo London College of Fashion – uma das mais conceitua-
das instituições de moda do mundo – em Londres, no Reino
Unido.Trabalhou por mais de dez anos criando a identidade visual
de diversas empresas no Rio de Janeiro e no Brasil. No anos 1990,
mudou-se para Londres e estudou no London College of Fashion.
Desde seu retorno ao Brasil, é convidada por empresas e insti-
tuições de ensino a proferir palestras, cursos e seminários em mo-
da, tendo sido a idealizadora, junto à equipe do Senac Moda Rio,
do primeiro Caderno de Tendências da instituição. Atualmente
mora no Rio de Janeiro, é docente do MBA em Gestão de
Negócios em Moda e de Moda e Criação na UniverCidade, RJ; é
docente de cursos de extensão em moda na mesma instituição e
está à frente do Paula Acioli / Profashional – núcleo de pesquisa
de moda, bem como do GEM – Grupo de Estudos da Moda, for-
mado por alunos, ex-alunos, profissionais e interessados na área
de moda. Presta consultoria e desenvolve projetos especiais para
empresas e instituições de ensino, como Rede Globo, L’ Oréal, Rio
Design, Fashion Mall, EMI, Revista Manequim, British Council,
Uncle K., Luiza Bonadiman, RM Trends, Be Yourself Acessórios,
Cor Margarida, Senac, UniverCidade, Instituto Tudo é Moda, entre
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outros. É autora do livro Trinta Estilistas. À Moda do Rio (Editora
Senac Rio), primeira compilação sobre criadores de moda da ci-
dade do Rio de Janeiro, escrito em parceria com Iesa Rodrigues.

R e b e c a  d e  M o r a e s é jornalista formada pela Faculdade
Cásper Líbero. Trabalhou por três anos no jornal no Meio &
Mensagem como repórter das editorias de Campanhas, Negó-
cios (em que escrevia sobre moda),Agências e Produção. É cria-
dora e editora do blog Modos de Moda http://modosdemoda.
wordpress.com e atua como freelancer para revistas ligadas ao
público jovem como Capricho e LoveTeen. Já fez cursos de Co-
municação na Moda e Marketing de Moda pelo Instituto Brasi-
leiro de Moda (IBModa). É uma eterna amante e crítica da mo-
da, da qual adora ver, falar, ler e escrever.

R e na t a  P i t o m b o  C i d r e i r a é doutora em Comunica-
ção e Cultura Contemporâneas pela UFBA (2003), onde também
fez o mestrado (1997) e graduou-se em jornalismo (1992). Em
2001 fez estágio doutoral no Centro de Estudos sobre o Atual e
o Cotidiano, da Université René Descartes (Paris V – Sorbonne).
Entre 2003 e 2006 coordenou o curso de graduação em Comu-
nicação e Produção de Moda da FTC Salvador, onde liderou o
grupo de pesquisa Moda Mídia. Atualmente é professora adjun-
ta da Universidade Federal do Recôncavo da Bahia (UFRB) e pes-
quisadora do grupo Estética e existência, cadastrado no Cnpq. É
autora do livro Os sentidos da moda, pela editora Annablume.

R i t a  A n d r a d e é professora do curso Design de Moda da
Universidade Federal de Goiás e editora da revista Fashion Theory
– a revista da moda corpo e cultura, edição brasileira; doutoran-
da no Programa de História da PUC–SP; mestre em History of
Textiles and Dress pela University of Southampton, Reino
Unido. Pesquisadora convidada do Instituto ETHOS: Comunica-
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ção, Comportamento e Estratégias Corporais (www.ethos.com.
br), foi professora dos cursos de pós-graduação em Moda pela
Universidade Anhembi Morumbi e pelo SENAC-SP. Tem artigos
publicados na revista eletrônica www.modabrasil.com.br. É co-
editora do número especial Moda da revista Nexus (Editora
Anhembi Morumbi, 2002).Tem artigos publicados em O Novo
Luxo (CASTILHO, Kathia e VILLAÇA, Nizia (org.). Editora
Anhembi Morumbi, 2006);The Latin American Fashion Reader
(ROOT, Regina (ed.). Berg, 2005) e na revista científica Textile
History (Maney, maio 2004). É casada, mora em Goiânia – GO
e tem uma filha.

R o b e r t a  R i s t o w é carioca e jornalista, formada também
em moda, área em que atua desde 1998. Trabalhou como edi-
tora de moda e estilo da revista Playboy, da Editora Abril. Ante-
riormente, foi produtora de moda e repórter da revista Desfi-
le, da extinta Editora Bloch. Atualmente, cursa um Master em
Gestão de Empresas de Comunicação na Universidade de Navarra
e trabalha na versão on-line da revista Elle, da editora Hachette
Filipacchi, na Espanha.

R o s a n e  P r e c i o s a é Doutora em Psicologia Clínica (PUC/
SP), pelo Núcleo de Estudos e Pesquisas da Subjetividade Con-
temporânea. É professora e pesquisadora do Programa de Pós-
Graduação em Design, Mestrado, bem como dos cursos de gra-
duação em Moda da Universidade Anhembi Morumbi. Autora
do livro “Produção Estética: notas sobre roupas, sujeitos e modos
de vida”, publicado, em 2005, pela Editora Anhembi Morumbi.

S ô n i a  E l b a c h a  P e r e i r a é Coordenadora do Curso de
Design e Gestão de Moda da Universidade Salvador – UNIFACS.
Consultora em Marketing de Moda e sócia-gestora da empresa
Sônia Elbachá Marketing e Moda, com clientes nacionais da
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Indústria e do varejo de calçados e vestuário.15 anos de expe-
riência no setor de calçados, atuando como diretora comercial
da Osvaldo Nery Representações. Participou na direção e reali-
zação do II Colóquio Nacional de Moda. Mestranda em Admi-
nistração Estratégica, com projeto enquadrado na linha de pes-
quisa em Gestão de Empreendimentos Educacionais, com o te-
ma Transdiciplinaridade no Ensino Superior de Moda (UNIFACS/BA).
Bacharel em Administração de Empresas (UNIFACS/BA).

S u z a na  B a r r e t o  M a r t i n s é Designer. Ergonomista. Pes-
quisadora. Doutora em Engenharia de Produção - Universidade
Federal de Santa Catarina Pós - doutoranda em Sustentabilidade
com bolsa Pós-doutorado Júnior do CNPq - Universidade Fe-
deral do Paraná. Mestre em Ergonomia e Especialista em Mate-
riais e Processos Têxteis - Universidade Nacional Autônoma do
México; Desenhista Industrial - Universidade Federal do Paraná.
Professora colaboradora do Mestrado em Design da Univer-
sidade Anhembi Morumbi. Possui também múltipla atividade
docente como professora convidada em vários cursos de Pós-
graduação no Brasil. Pesquisadora e especialista na área de Er-
gonomia e Design, com ênfase em ergonomia, design & moda
e sustentabilidade, com várias publicações nesta área do conhe-
cimento. Criadora da metodologia OIKOS, metodologia de avaliação de
usabilidade e conforto do vestuário.Coordenadora do Grupo de Trabalho
Design Universal e Acessiblidade da Associação Brasileira de Ergonomia
– ABERGO Pesquisadora do Núcleo de Design & Sustentabilida-
de - Universidade Federal do Paraná. Empresária na área têxtil e
de confecção.

S y lv i a  D e m e t r e s c o é doutora em Comunicação e Semió-
tica pela Pontifícia Universidade Católica de São Paulo, PUC-SP.
Com pós-doutorado, em Semiótica no Instituto Universitário
da França em Paris. Professora da pós-graduação on-line de
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Marketing Sensorial, em Cultura de Moda, e de Percepção Vi-
sual em Jornalismo, da Universidade Anhembi Morumbi, em
São Paulo. Professora convidada para o curso de Marketing do
Luxo, no Istec, em Paris. Professora na Ecole Supérieure de
Visual Merchandising, em Vevey, na Suíça. Editora da revista in-
ternacional de visual merchandising, Suíça, Inspiration. Vitrinista
da Maison Natura em Paris desde sua abertura em 2005. Autora
de diversos livros, publicou recentemente: Vitrinas entre-vistas:mer-
chandising visual (Senac, 2004) e Vitrinas: diálogos urbanos (Editora
Anhembi Morumbi, 2005).

Th e r e z a  D ua r t e é empresária, diretora da TNT assesso-
ria. Primeiro foram os anos do curso de Belas Artes da UFRJ e o
trabalho com história em quadrinhos na Rio Gráfica Editora -
atual Editora Globo. Anos 1970. Depois, as agências de publici-
dade como atendimento e diretora de arte:Agencia Pique, espe-
cializada em moda. Em meados dos 1980, membro da equipe
de produtores de moda do Jornal O Globo. Além do Caderno
Ela, ao qual se dedicou durante oito anos, prestou serviços pa-
ra a maior parte dos títulos das revistas femininas das Editoras
Abril, Globo e Bloch. Como stylist participou das primeiras se-
manas de moda do Rio de Janeiro e de São Paulo coordenando,
criando e produzindo desfiles para marcas como M. Officer,
Cantão, Blue Man, entre outros. Como figurinista participou de
especiais na TV Globo e prestou serviço para as melhores agen-
cias de publicidade de Rio de Janeiro. Fundou a TNT em Junho
de 1995 - empresa de comunicação com foco em moda. Mais
recentemente recebeu a chancela profissional de um MBA em
Marketing pela Fundação Getúlio Vargas.

T i t t a  A g u i a r é formada em letras, jornalismo e estilismo
de moda, com várias especializações no exterior na área de mo-
da. Autora dos livros “Personal Stylist”, 5ª edição e o recente,
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“Acessórios”, 2ª edição ambos da editora Senac São Paulo,
lançados na São Paulo Fashion Week. No ano de 2006, viajou
por mais de 40 cidades pelo Brasil ministrando palestras na área
de moda. Como jornalista, apresentou durante 3 anos um qua-
dro de moda na TV Record, “Note-Anote”, e atualmente parti-
cipa de um programa na Band, “Mundo Fashion” e apresenta
um quadro de moda na TV Record de Fortaleza, “Tudo de
Bom”. Foi docente do Senac Moda, durante 5 anos, e em seu
currículo de Dress-code Empresarial,citamos alguns clientes co-
mo Pernambucanas, Fotoptica,Emerenciano Advogados, Macha-
do e Associados, Admix Consultoria,Associação dos Bancários
do Rio de Janeiro, Barra Shopping Rio, Shopping Iguatemi...
Clientes na área de consultoria de Personal Stylist constam ato-
res, apresentadores, políticos, empresários, cantores.

V i r g i n i a  S a b a c k atua no segmento de moda há 27 anos.
Foi empresária durante 15 anos no setor de confecção. Atual-
mente é consultora do Senai, e do Sebrae, sócia da Sônia Elbachá
marketing e moda, e vice-coordenadora do Curso de Graduação
Tecnológica em Gestão e Design de Moda, Universidade Salva-
dor – UNIFACS, desde 2001, onde é professora das disciplinas,
Pesquisa de Moda, e, Desenvolvimento e Planejamento de Cole-
ção. Na mesma instituição integra o grupo de pesquisa do La-
boratório Arquimemória – NEPAUR (Curso de Arquitetura e Ur-
banismo) / PPG em Desenvolvimento Regional e Urbano.

Ya r a  E l e o d o r a é produtora de moda e figurinista.Trabalha
há 15 anos atuando em diversos campos, entre eles: televisão, ci-
nema, teatro e revistas. Atualmente é professora de produção de
moda e criação de figurino. É professora em cursos curtos criados
por ela mesma. Lecionou na Universidade Anhembi Morumbi –
SP e no Senac- Faustolo-SP. É formada em gestão em moda pela
UniFMU e é mestranda em moda, arte e cultura no Senac-SP.
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